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Max setzte ein Zeichen

ationeller, schneller, mehr und hilliger, oh-

ne Riicksicht auf den Verlust von Arbeils-

plitzen und die Umwell, miissen heute auch

die Bauern und Bauerinnen auf der ganzen
Welt produzieren. Sichtbarstes Zeichen dieser fiir
die moderne Landwirtschaft gellenden Maxime
sind die rasch wachsenden Elendsgiirtel um die
grossen Stiadte im Siiden. Dort stranden jeden Tag
Tausende von Familien in der Hoffnung auf Arbeit.
Wirtschaftsfliichtlinge im eigenen Land.
Die meisten von ihnen Kleinbauern, die
wegen sinkender Preise, einer fal-
schen Landwirtschaftspolitik und
ungleichgewichtigen Handels-
strukturen ihr Land und damit
ihre Lebensgrundlage verloren
haben. Der dramatische Preis-
zerfall bei praktisch allen land-
wirtschaftlichen Produkten und
Rohstoffen hat bereits und wird
weitere Millionen von Arbeits-
plidtzen zerstéren. Hinter diesem
Prozess verbergen sich nicht nur
unzihlige tragische Einzelschicksale,
sondern auch eine riesige soziale Zeit-
bombe, deren verheerende Kraft wir erst
langsam zu ahnen beginnen.

In dieser Situation, in der fiir aus dem Markt ge-
worfene Kleinbauern alternative Arbeits- und Ein-
kommensmdglichkeiten fehlen, versagt unsere tra-
ditionelle 6konomische Logik. Es miissen Mittel
und Wege gesucht werden, um sinnvolle Arbeits-
pléitze zu erhalten. Die Bauern sollen mit ihrer Ar-
beit ein gerechtes, existenzsicherndes Einkommen
erzielen konnen, das ihnen auch erlaubt, schonend
mit ihrem Boden umzugehen.

Die Max Havelaar-Stiftung mochte mit ihrer Ini-
tiative, benachteiligten Kleinproduzenten einen
freiwilligen Mehrpreis fiir ihre Arbeit zu bezahlen,
einen Beitrag zur Erhaltung von Arbeitsplitzen
leisten. Der unerwartet grosse Erfolg von Max Ha-
velaar-Kaffee bei Lizenznehmern und Konsumen-
tlnnen in der Schweiz hat uns gezeigt, dass dieses
Anliegen von vielen Leuten geteilt wird. Der be-
scheidene Mehrpreis, den wir als Konsumentinnen
fiir Max Havelaar-Kaffee bezahlen, bedeutet fiir uns
ein kleines Opfer, fiir die Bauern hingegen ent-
scheidet er tiber die Zukunft, bedeutet er Hoffnung.

Bruno Riesen, Stiftungsprésident

Un trait dunion signé Max

roduire plus rationnellement, plus rapi-
dement, & plus bas prix, sans égard pour
I'environnement et pour les suppressions
d'emplois: voila les conditions draconiennes
auxquelles sont aujourd'hui soumis les paysans et
paysannes du monde entier.

L'accroissement rapide des banlieues de miseére
autour des villes du Sud, constitue le signe le plus
visible de cette loi implacable imposée par 1'agri-

culture moderne. Dans les quartiers péri-
phériques arrivent quotidiennement
des milliers de familles dans 1I'espoir
de trouver un travail et d'assurer
leur minimum vital. Réfugiés éco-
nomiques dans leur propre pays,
petits paysans pour la plupart,
victimes de la chute des prix
due a une politique agricole er-
ronée et a desrégles injustes du
commerce international, ils ont
perdu leurs terres et ainsi leurs
moyens de subsistance. L.a baisse
dramatique des prix pour la quasi
totalité des produits agricoles et des
matiéres premieres a supprimé et sup-
primera encore des millions d'emplois. Der-
riere ce processus se cachent non seulement d'in-
nombrables destinées tragiques, mais aussi une
énorme bombe aretardement auniveau social, dont
nous commencons seulement a pressentir la force
dévastalrice.

Notre logique économique traditionnelle échoue
face aux problemes de travail et de revenu pour les
petits agriculteurs exclus du marché. Il faut recher-
cher de nouveaux moyens et de nouvelles voies pour
créer des emplois utiles. Les paysans doivent pou-
voir compter, grace a leur travail, sur un revenu
équitable leur permettant d'assurer leur subsis-
tance, tout en praliquant une agriculture respec-
tueuse de leurs sols et de 1'environnement.

Par son initiative, la Fondation Max Havelaar dé-
sire contribuer au maintien d'emplois, en offrant un
prix plus rémunérateur aux producteurs défavo-
risés. Le succes inattendu du café Max Havelaar en
Suisse, aussi bien chez les preneurs de licence que
chez les consommateurs(trices), nous a montré que
ce désir de solidarité est partagé par de nombreu-
ses personnes. L.e modeste supplément que nous
payons en tant que consommateurs(trices) pour le
café Max Havelaar, signifie pour nous un petit sacri-
fice, mais est déterminant pour 1'avenir des petits
paysans et représente pour eux un nouvel espoir.

Bruno Riesen, Président de la Fondation
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1 Million Kilo 1 million de kilos

a Pondation Max Havelaar (Suisse) s'est con-
| stituée le 14 février 1992 a Berne. Fin mars,
les premiers cafés portant le label de qualité
Max Havelaar sont arrivés sur le marché de

ie Max Havelaar-Stiftung (Schweiz) wurde
am 14. Februar 1992 in Bern gegriindel. Die
ersten Kaffees mit dem Max Havelaar-Giite-
siegel waren Ende Mirz auf dem Markt.

Neun Monate spiter, Ende Dezember, sind 1 Mil-
lion Kilogramm gerosteter Kaffee mit dem Max Ha-
velaar-Giitesiegel verkaull. Das

notre pays. Fin décembre, c'est-a-dire 9 mois plus
tard, 1 million de kilos de cafés Max Havelaar torré-
fiés ont été vendus. Ceci signifie

que la consommation de café
équitable a été multipliée par dix.

Concernant le commerce de dé- : M 4
tail du café, Max Havelaar détient
5% du marché, ce qui représente
1'500 tonnes d'une quantité totale
estimée a 28'000 tonnes par an. 11
est aussi réjouissant que les Ma-

bedeutet, dass sich der Konsum
von fair gehandeltem Kaffee ver-
zehnfacht hat.

Im Detailhandelsgeschéft wur-
de ein Marktanteil von fiinf Pro-
zent erzielt. Das sind 1'5600 Ton-
nen von den in diesem Markiseg-
ment geschitzten 28'000 Tonnen

In die Schweiz gelieferter Rohkaffee 1992

Café vert importé en Svisse en 1992

Organisationen/tions
Bolivien/Bolivie 18t 2
Costa Rica/Costa Rica 400 t 1
Dominikanische Republik/

République Dominicaine 223t 1
pro Jahr. Erfreulich dabeiist, dass e e 1841 3 gasins du Monde et la Coopéra-
von diesem Erfolg auch die Dritt- Haiti/Haiti 251 1 lion d'importation OS3, qui dés le
weltliden und deren Einkaufs- Honduras/ITonduras 831 1 départ, ont appuyé l'initiative Max
genossenschaft OS3 prolitieren Kolumbien/Colombie STN Havelaar, aient pu profiter de ce
konnten, die die Max Havelaar- Mexiko/Mexigue 01t 4 succes.
Initiative von allem Anfang an un- pucara Sila/Niearagua tge 2 Ces chiffres représentent un
terstiitzten. rarke gy <R succes exceptionnel et dépassant
[ . . T: ia/Tanzani 15t 2 :
Fiir ein neu eingefithrtes Pro- G ke ’ toutes les attentes, sil'on prend en
) ; 5 Zaire/Zaire 15t L o 714 . 09 o8 -
dukt bedeuten diese Zahlen ei- considération qu'il s'agit de 1'in-
nen aussergewohnlichen und al- Total 1856 t troduction d'un nouveau produit.
le Erwartungen {ibertreffenden , Ce succes a été atteint grace a
(Davon wurden per 31,12.92 ['200 Tonnen gerdslel, . . : .
El‘f01g- der Resl an lLager genommen / donl 1'200 t onl été 1'attitude TeSponsable et solidaire

Zu verdanken ist dieser Erfolg
den solidarisch und verantwor-
tungsbewusst handelnden Konsumentinnen und
Konsumenten, den drei Verteiler-Organisalionen
(Coop, Migros, Volg), den fiinf Kalfeerostern (Fritz
Bertschi AG, La Semeuse, A. Kuster Sirocco-Kaffee
AG, Giger Café AG, Oetterli & Co. AG) sowie den
zwei Importeuren (Blaser, Traeubler), mit denen
die Stiftung im ersten Jahr je einen Lizenzvetrag ab-
schliessen konnte. Uber die beiden Importeure wird
Max Havelaar-Rohkaffee an weitere 21 Kaffeeroster
geliefert, die veriraglich berechtigt sind, Max Ha-
velaar-Kaffee an die Gastronomie und Grossver-
braucher zu liefern.

Dank diesen Kooperationen sind heute etwa dreis-
sig verschiedene Max Havelaar-Kaffeemischungen
in der Schweiz erhiltlich. Darunter befinden sich
auch biologische Kaffees sowie eine koffeinfreie Mi-
schung.

Wo man heute tiberall Max Havelaar-Kaffee fin-
det, ist aus der Liste im Anhang des Jahresberich-
tes zu erfahren.

o

lorréfiées au 31.12.1992, le resle esl stocké)

des consommateurs et consom-
malrices, grace aux 3 distribu-
teurs (Coop, Migros, Volg), aux 5 torréfacteurs
(Bertschi SA, La Semeuse, A. Kuster Sirocco-Kaffee
SA, Giger Café SA, Oetterli & Co. SA) ainsi qu'aux 2
importateurs (Blaser, Traeubler) avec lesquels la
Fondation a pu conclure des contrats de licence
cette premiere année. A travers les deux importa-
teurs, le café vert Max Havelaar est distribué a 21
torréfacteurs, qui, sous contrat, sont autorisés a le
livrer a des restaurateurs et des consommateurs in-
stilutionnels (hopitaux, etc.).

Grace a toutes ces collaborations il existe aujour-
d'hui en Suisse une trentaine de mélanges différents
de café Max Havelaar, parmi lesquels figurent
également des cafés biologiques, ainsi qu'un mé-
lange sans caféine.

Une liste de tous les points de ventes actuels of-
frant du café Max Havelaar se trouve en annexe du
rapport annuel.

En 'espace de nevf mois, on a vendu
en Suisse 1 million de kilos de cufé
torréfié porteur du lubel de qualité

Max Havelaar.
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Hottnung und Geld fiir

ie Pflanzer der Kaffeebohnen, also die meist

genossenschaftlich organisierten Kleinbau-

ern in Stid- und Mittelamerika sowie in Afri-

ka, erhielten aus dem schweizerischen Max
Havelaar-Kaffeeverkauf in den ersten neun Mona-
ten 5 Millionen Franken. Das entsprichl einem
Mehrerlos von 2,5 Millionen Franken gegeniiber
dem Weltmarktpreis.

Doch fiir viele Kleinbauern
fast wichtiger als dieses Mehr-
einkommen sind andere Vor-
teile, die ihnen Max Havelaar
verschafft:

* Den Produzenten wird wih-
rend eines Jahres die Abnahme
einer bhestimmlen Menge ga-
ranlierl und zum Teil vorfinan-
zierl. Das heisst, die Kleinbau-
ern - Selbsthilfeorganisationen
gewinnen Sicherheit und Un-
abhangigkeit vom zum Teil
ruindosen lokalen Zwischen-
handel.

e Die Produzenlen erhallen
durch Max Havelaar direkten
Zugang zu ihren Kunden im
Norden. Das ermdoglicht auch
bessere Verkaufspreise fir den
Kaffee, der nicht zu Max Ha-

\\

Espoir et meilleur revenu pour
des agriculteurs défavorisés

es producieurs de calé hénéficiaires de
I'initiative Max Havelaar sonl, pour la plu-
part, organisés en coopératives en Amérique
centrale et du Sud, ainsi qu'en Afrique. Ces
agriculteurs onttouché 5 millions de francs pendant
les 9 premiers mois. Cette somme correspond a une
recette supérieure de 2,5 millions de francs par rap-
porl au prix du marché mondial.

Cependant, pour les pelits
agriculteurs, d'autres avanta-
ges offerts par Max Havelaar
sonl presque plus importants
que celle angmentation des re-
venus:

e [Les producteurs recoivent la
garantie d'écouler une certaine
quanlité déterminé de leur café
qui est parliellement payée a
I'avance. Ceci permet de ren-
forcer l'autonomie financiére
des groupes de petits agricul-
teurs ainsi que leur confiance
en eux-meémes face aux inler-
médiaires locaux abusifs.

¢ Les producteurs, a travers la
Fondation Max Tavelaar, ont
un contact direct avec leurs
clients du Nord. Ceci leur per-
met parfois d'oblenir de meil-

velaar-Bedingungen verkauft jjax Havelaor bringi dem Kloinbuvern mehr Selbsthostim-  leurs prix de vente pour leur
werden kann. mung vid Hottaung / ox Haveluar apperte av petit pay-  calé non écoulé aux conditions
e Nach dem Zusammenbruch sig plus d'sute-déienmination of d'espérance. de Max Havelaar.

des inlernalionalen Kafleeab-

kommens sind die KalTeeweltmarklpreise aul ein
historisches Tiefstniveau gesunken. Zehntausende
von Kaffeepflanzern wurden in ihrer Existenz be-
droht. Durch die Moglichkeit, einen Teil der Ernte
zu Max Havelaar-Bedingungen direkl zu verkaufen,
wird ein menschenwiirdiges [.eben als Bauer er-
moglicht. Die aus dem Erfolg von Max Havelaar re-
sultierende Hoffnung der Partnerorganisationen in
den Produzentenlindern ist gross und nichl mit
Geld aufzuwiegen.

* Apres la suspension de 1'Ac-
cord international surle café,le prix mondial du café
s'est effondré. Des dizaines de milliers de caféicul-
teurs ont été menacés dans leur existence. Avec la
possihilité de vendre une partie de sa récolle aux
conditions Max Havelaar, le paysan peut retrouver
des conditions de vie plus humaines. L'espoir sou-
levé chezles organisations partenaires dansles pays
producleurs, par le succes de Max Havelaar, est
grand et ne peut élre limité au seul gain financier.

Jahreshericht ’I Rapport annvel

Max Havelaar -
ein Stiick
Weltliteratur

Der Roman «Max Have-
laar= des Holliinders
Edunrd Douwes Dekker
wurdein 38 Sprachen
tiberselzl, hal ¢inmal
Europa-erschiittert und
it als einer der Schiis-
selromane der Welllite-
vt Dekker veriifent-
lichte den Roman 1860
unter dem Pseudonym
«Multatulie. Er be-
schreibt darin Szenen
aus dem Kolonkalen All-
lag Indonesiens: das
drmliche Leben der
Plantagenarbeiter, die
von rileksichislosen
Weissen zerstirle Liehe
emes Jungen indonesi-
sehen Paares und die
Ausheuter, die die Yer-
putwortnng teagen or
all das Leiden der Ein-
gebarenen, Diesen Kolo-
nialherren fehll das lei-
seste Versttindnis M al-
les Mitmenschliche und
Musische in einem
Mass, dass man dabei al-
lerdings kaum von
Sthuld sprechen kann,
sondem nur von voll-
Rommener lgnoranz:

Angesichts der heuti-
gen Loage auf dem Kol
feeinarkt hat der Roman
erneut an Aktoalitin ge-
wonnen. Erwirde tes-
Lalb vormn Bruckner &
Thilnker Verlagnen
ithersezt und heransge-
gehen,

Multiituliz «Max Tlave-
laar oder die Kaffeever-
steigerung der Nieder-
lndisohen Hondelsge-
sellsehalte, Bruckner &
Thinker Verlag,
CH-2726 Suiznelégier
untd D=5000 Kolnd 1965,

Max Havelaar =
un fleuron de la litte-
rature mondiale

Le roman «Max Have-
laars de 'auteur hollan-
dais Eduard Douwes
DekKer, traduit en 39
langues; nsecoud 'fu-
rope lors de sa parution
el prend place parmi les
romans-clés de la littéra-
fure mondiale, Dekker
publia son livee en 1860
sous le pseadonyme de
«Multutulis. Ly décrit
des seenes du quotidien
en'Indonésie & I'épogque
des colopies: la vie
misérable des iravail-
leurs dans les planta-
tions, 'amour d'un jeune
couple Indonésien
détrnil pardes Blanes
sans serupules el les ex-
ploiteurs responsables
de la misere des indi-
génes.  manguait d ces
colonialistes la com-
préhension pour leur
prochain el s¢s aspira-
tions, dans une mesuare
telle qu'on ne peul pis
parier de faute mais
d'lgnorance totale.

Ent roalspn de la sitha-
ton actuelle du marche
du calé, ce roman a re-
gagné en-actualité, Clest
pourquol la maison d'é-
dition Bruckner & Thiin-
ey ' nouveau traduit
el publié.

Multatuli: «Max Have-
laar oderdie Kaffeeviar-
steizernung der Nieder-
lindiselien Handelsge-
sellschafl» . Bruckner &
Thiinker Verlizg,
CH-2726 Saignelégier el
D-5000 Cologne | 1995,
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Jahresrechnung

In der Startphase wird die Stiftung von den

Hilfswerken sowie vom Bundesamt fiir Aus-

senwirtschaft unterstiitzt. Innerhalb von

fiinf Jahren soll sie sich jedoch iiber die Li-
zenzgebiihren selbst finanzieren. Bis zu diesem
Zeitpunkt wird das jeweilige Defizit je zur Hélfte
von den Hilfswerken (Darlehen) und dem Bundes-
amt flir Aussenwirtschaft ge-
tragen.

Mit dem Bundesamt fiir Aus-
senwirtschaft wurde dazu ein
Vertrag liber eine Zuwendung
von maximal 1,625 Millionen
Franken in den ersten flinf
Jahren unterzeichnet. Die er-
ste Tranche von 485'000.—
Franken wurde der Stiftung im
Dezember 1992 {iberwiesen;
in ihr enthalten ist auch ein
Beitrag an die Vorprojektpha-
se. Die Bundesbeitrige wer-
den jahrlich aufgrund des vor-
geleglen Budgets bemessen
und ausgezahlt.

In der Jahresrechnung 92
findet sich eine Riickstellung
flir das Monitoring und die Be-
treuung der Produzenten. Sie
ist bestimmt fiir Max Havelaar
Holland und Belgien, die in der Berichtsperiode
praktisch alle Monitoring-Kosten iibernommen ha-
ben. In welchem Rahmen sich die Max Havelaar-
Stiftung (Schweiz) an diesen Kosten und am Moni-
toring beteiligl, ist Gegenstand laufender Verhand-
lungen. Fiir das Monitoring und die seit Herbst 1992
anfallenden Vorlaufskosten fiir eine mégliche ge-
samteuropdische Dachorganisation aller Label-Ini-
tiativen haben wir eine Riickstellung von 150'000.—
vorgenommen.

Die vorliegende erste Jahresrechnung umfasst die
Periode vom 1. Mai 1992 bis zum 31. Dezember 1992.
Dabei ist zu beriicksichtigen, dass die Griindungs-
und Verwaltungskosten der Stiftung von der Griin-
dung am 14. Februar bis zum 30. April (ca. 126'000.—
Franken) aus dem Saldo des Fonds fiir Vorab-
kldrungen gedeckt wurden. Im «diversen Ertrag» ist
der Saldo von 22'100.— Franken aus der Vorpro-
jekiphase enthalten. Der Uberschuss in der Er-
folgsrechnung von 84'357.— Franken wurde gemaéss
Beschluss des Stiftungsrates auf die neue Rechnung
ubertragen.

Jahresbericht

Comptes annvels

a Fondation, dans sa phase initiale, est sou-
tenue par les organisations d'entraide et
par I'Office fédéral des affaires économi-
ques extérieures. Cependant elle doil s'au-
tofinancer au moyen des redevances en 1'espace
de 5 ans. Jusque-la, les déficits seront couverts a
paris égales entre les organisations d'entraide et
I'Office fédéral des affaires
économiques extérieures.

Avec ce dernier, a été signé
un contrat sur l'attribution
maximale de Frs. 1,625 mil-
lions pour les 5 premieres
années. La premiére tranche
de Frs. 485'000.— (y compris la
phase préparatoire) a été re-
mise a la Fondation en dé-
cemhre 1992. Les contribu-
tions fédérales sont calculées
et payées annuellement sur la
base du budget soumis.

Dans les comptes 1992 figu-
re une provision pour le suivi
et le contréle des produc-
teurs. Elle est destinée a Max
Havelaar Hollande et Bel-
gique, qui jusqu'ici ont sup-
porté pratiquement tous les
frais y relatifs. Actuellement
ont lieu des négociations pour déterminer dans
quelle mesure la Fondation Max Havelaar (Suisse)
participera a ces frais. En ce qui concerne 1'enca-
drement et les frais courants, des l'automne 1992
elle a prévu une réserve de Frs. 150'000.— pour une
éventuelle organisation faitiere européenne de
toutes les organisations du label.

Les comptes 1992 présentés ci-joint (voir an-
nexe) sont les premiers et comprennent la période
allant du 1er mai au 31 décembre 1992. A ce sujet,
il convient souligner que les frais de création et
d'administration de la Fondation, du 14 février
(date de la fondation) jusqu'au 30 avril (env. Frs.
126'000.-) ont été couverts par le solde du fonds
pour la phase préparatoire du projet. Les autres
recettes comprennent le solde de Frs. 22'100.- pro-
venant de la phase préparatoire du projet. L'ex-
cédant des comptes d'exploitation de Frs. 84'357.—
estreporté sur le prochain exercice comptable, se-
lon la décision du Conseil de Fondation.

n Rapport annuel

Bilanz /Erfolgsrechnung

Bilanz per 31. Dezember 1992

Bilan /Comptes d'exploitation

Bilan au 31 décembre 1992

(aufgerundet auf ganze Franken)

(arrondi au franc)

Aktiven Fr. " Fr. Actifs Frs. Frs.
Kasse 817 Caisse 817
Bankguthaben 131'995 Banque 131'995
Festgelder 300'000 Dépots a court terme 300'000
Debitoren 109'032 Débiteurs 109'032
Depots und Kautionen 4'000 Dépots et cautions 4'000
Transitorische Aktiven 543 Actifs transitoires 543
Total Aktiven 546'387 Total des Actifs 546'387
Passiven Fr. Fr. Passifs Frs. Frs.
Kreditoren 65'528 Créanciers 65'528
Transitorische Passiven 5'500 Passifs transitoires 5'500
Riickstellung Monitoring in Provisions pour monitoring

Produzentenldandern 150'000 dans les pays producteurs 150'000
Darlehen von Stiftern 141'000 Préts des fondateurs 141'000
Stiftungsvermogen: Fonds propres:

Stiftungskapital 100'002 Capital 100'002

Uberschuss 1992 84'357 184'359 Excédant 1992 84'357 184'359
Total Passiven 546'387 Total des passifs 546'387
Eventualverpflichtungen: keine Obligations éventuelles: néant

Erfolgsrechnung 1992 Fr. Fr. Comptes d'exploitation 1992  Fus. Frs.
(Zeitraum vom 1.5. bis 31.12.1992) (comprenant la période du 1.5. au 31.12.1992)

Beitrdge BAWI* 485'000 Contributions OFAEE* 485'000
Lizenzeinnahmen 303'421 Recettes de licences 503'421
Verkaufsertrag 1'778 Produits de la vente 1'778
Spenden 3'000 Dons 3'000
Zinsertrag 3'878 Intéréts 3'878
Diverser Ertrag 22'142 Recettes divers 22'142
Ertrag 819'219 Recettes 819'219
Personalkosten 132'889 Salaires 152'889
Mieten und Nebenkosten 11'547 Loyers et colits annexes 11'547
Administration 44'489 Administration 44'489
Reisen und Deplacement 6'641 Voyages et déplacements 6'641
Marketing- und Informationskampagnen 373'866 Marketing et campagnes d'information  373'866
Monitoring in Produzentenldndern 154152 Monitoring dans les pays producteurs 154'152
Externe Auftrige 11'278 Mandats externes 11'278
Aufwand 734'862 Dépenses 734'862
Uberschuss 1992 84'357 Excédant 1992 84'357

(Ubertrag ins Stiftungsvermogen)

*Bundesamt fiir Aussenwirtschaft

(reporté a l'avoir de la Fondation)

*Office fédéral des affaires économiques extérieurs
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Guter Katfee fiir alle

er Erfolg der Max Havelaar-Stiftung ist nur

durch die hohe Sensibilitit und aktive Un-

terstiitzung aller zu erkldaren: sowohl der

Medien als auch der Konsumentinnen und
Konsumenten, der Grossverteiler und des Handels.
Stellvertretend fiir das positive Echo auf die Max
Havelaar-Idee méchten wir hier einige Reaktionen
wiedergeben:

«Dank unserer eigenen Anstrengungen, verbun-
den mit der Hilfe der Havelaar-Stiftung, dem
Wohlwollen der Medien und vor allem dank der
Kunden hat der Erfolg unsere Erwartungen klar
iibertroffen. Im ersten Jahr verkauften wir rund
eine halbe Million Kilo Havelaar-Kaffee in Beu-
teln zu 250 g als ganze Bohnen und in Beuteln zu
500 g Vacuum, gemahlen. Etwa 8 % unseres Kaf-
feeumsatzes entfillt heute auf diesen Kaffee, und
der Beutel zu 250 g steht mengenmaéssig an erster
Stelle in unserem Sortiment.»

Dr. Felix Wehrle, Coop Schweiz

«Mit der Einfiihrung des Café Amigos> will die
Migros ein entwicklungspolitisches Zeichen set-
zen sowie Konsumentinnen und Konsumenten
die Moglichkeit bieten, bewusst den «gerechten,
aber teureren Kaffee zu wihlen.»

Remo Hansen, Migros-Genossenschafts-Bund, Ziirich

«Hinter dem Max Havelaar-Giitezeichen stehen
Tausende von Kaffeebauern, die bisher von Zwi-
schenhédndlern und Exporteuren ausgebeutet
wurden. Ich méchte ausdriicklich festhalten,
dass wir dank Max Havelaar einen gerechten
Preis fiir unsere Arbeit erhalten.»

Crecencio Mixtun Garcia, Kaffeebauer Guatemala

«Durch die Direkte Entwicklungshilfe> des di-
rekten und fairen Handels wird die Eigeninitia-
tive und Selbstverantwortung gefordert. Ein Ka-
pitulieren in Hoffnungslosigkeit, wie dies in den
Slums der grossen Stadte geschieht, habe ich in
den Dorfern der Genossenschaften nicht gese-
hen.»

Frank Engler, Fritz Bertschi AG, Birsfelden

«Der Kaffee des Jahres!»
Schweizerische Handelszeitung

Du bon café pour tous

e succes de la Fondation Max Havelaar ne
peul s'expliquer que par la sensibilité et le
soulien actif de tous: des médias, des con-
sommalrices et consommateurs, des gros-
sistes et des commerces. Pour illustrer 1'écho posi-
tif suscité par l'initiative Max Havelaar, nous vou-
drions faire part de quelques réactions:

«Grace a nos efforts propres, jointes au soutien
de la Fondation Max Havelaar, griace a la bien-
veillance des médias et grace surtout a nos
clients, le succeés obtenu a nettement dépassé
nos attentes. Nous avons vendu la premiere
année prés d'un demi million de kilos de café Max
Havelaar en grains en sachets de 250 g et sous
forme moulue en sachets sous vide de 500 g.
Aujourd'hui ce café représente environ 8 % de
notre chiffre d'affaires «café> et en quantités ven-
dues, le sachet de 250 g vient en téte de liste de
notre assortiment.»

D' Felix Wehrle, Coop Suisse

«En lancant le café <Amigos>, Migros se situe en
faveurd'une politique du développement, tout en
offrant aux consommatrices et consommateurs
la possibilité de faire un choix juste>, pour un café
plus cher, en connaissance de cause.»

Remo Hansen, Fédération des coopératives Migros, Zurich

«Au-deladulabel de qualité Max Havelaar, on re-
trouve des milliers de cultivateurs de café qui
avaient jusqu'ici été exploités par les intermé-
diaires et les exportateurs. J'aimerais faire savoir
expressément que griace a Max Havelaar, nous
obtenons un juste prix pour notre travail.»
Crecencio Mixtiin Garcia, cultivateur de café au Guatémala

«L'aide directe au développement donnée par
des achats directs, a des prix équitables, favorise
l'initiative propre et la prise en charge des pay-
sans par eux-mémes. Dans les villages des
coopératives,je n'ai pas vu de capitulation devant
le désespoir comme c'est le cas dans les quartiers
miséreux des grandes villes.»

Frank Engler, Fritz Bertschi SA, Birsfelden

«Le café de 'année!»
Schweizerische Handelszeitung
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Marketing- und
Informations-
kampagnen

Fiir die erfolgreiche
kommerzielle Markthe-
arbeitung besteht eine
klare Aufgabenteilung
zwischen Lizenznel-
mern und dem Handel,
den Stifterorganisatio-
nen und der Max Have-
laar-Stiftung selbst.

Der Handel ist verant-
wortlich fiir die Promoti-
on seiner eigenen Max
Havelaar-Kaffeemi-
schungen, vor allem
auch an den Verkaufs-
punkten; die Stifterorga-
nisationen herichten in
ihren eigenen Publika-
tionen tiber die Max Ha-
velaar-Initiative.

Die Max Havelaar-5tif-
tung schliesslich ist ver-
antwortlich fiir die ei-
gentliche Promotion der
Max Havelaar-Philoso-
phie, des Giitesiegels
und der Ziele, fir die es
steht. Dazu gehirt auch
die Offentlichkeilsarbeit
mit den Medien.

Mit der Werbekampa-
gne, die schwerpunklt-
maéssig im Herbst 1992
stattfand, wurde der Be-
kanmtheitsgrad des Gii-
tesiegels und der Name
von Max Havelaar gefor-
derl. Es wurde primér
die Zielgruppe von Kon-
sumentinnen und Kon-
sumenten angesprochen,
die sich bisher weniger
inlensiv mit entwick-
lungspolitischen The-
men befasst haben, je-
doch grundsiilzlich be-
reit sind, verantwor-
tungshewusst einzukau-
fen («passiv hewusste
Konsumentlnnen»).

¥

Campagnes de
marketing et d'in-
formation

Pour réussir l'introduc-
tion dn café Max Have-
laar sur le marché, les
laches ont éL€ claire-
ment réparties entre les
preneurs de licence et
les commmerces, les orga-
nisations fondatrices et
la Fondation Max Have-
laar elle-méme.

Les commerces sont
responsables de la pro-
motiion de leurs propres
mélanges de café Max
Havelaar, avant tout au-
pres des différents points
de vente; les organisa-
tions fondatrices infor-
ment dans leurs publica-
lions sur la campagne
Max lavelaar et appro-
fondissent les themes s'y
rapportanl.

La Fondation Max ta-
velaar, enfin, est res-
ponsable de promouvoir
la philosophie «Max Ha-
velaar» proprement dile,
le label de qualité et les
buts poursuivis. En ou-
re, lui incombent les re-
lations publiques avec .
les médias.

La campagne publici-
taire, dont le point
culminant se situe en
automne 1992, avait
comme objectif de
mieux faire connaitre le
sigle de qualité et le nom
Max Havelaar. Le pre-
mier groupe cible fut ce-
lui des consommateurs
et consommalrices qui
ne sont pas engagés
dans la problématique
de politique de dévelop-
pement, mais ¢ui sont en
principe préts a acheter
de fagon responsable
(«les consommateurs el
consommatrices passive-
nment conscients»).




Kaffee-Markt Schweiz

er grosse Erfolg bei der Markteinfithrung

von Max Havelaar-Kaffee in der Schweiz hat

auch uns iiberrascht. Aufgrund der Ergeb-

nisse des ersten Jahres zu glauben, die Ent-
vwcklung wiirde in gleich rasantem Tempo fortge-
setzt, wire unserer Ansichtnach jedoch unklug. Zu-
sitzliche Marktanteile zu erringen diirfte in Zukunft
schwieriger werden. Trotzdem sind wir tiberzeugt
davon, dass eine Absatzsteigerung im Detailhandel
moglich ist.

Insbesondere in der Westschweiz und im Tessin
kann mit einer geschmacklich hochstehenden Es-
pressomischung viel gewonnen werden. Dazu miis-
sen wir aber vor allem in der Westschweiz die In-
formationsarbeit und die Werbung verstirken.

Ein zusétzliches Potential konnte sich durch neue
Lizenznehmer erschliessen. Wir denken hier an An-
bieter von bekannten Kaffeemarken wie Méven-
pick, Merkur, Jacobs Suchard oder Chicco d'Oro.

Und ein weiteres, noch ldngst nicht ausgeschopf-
tes Potential bilden schliesslich die Grossverbrau-
cher, wie zum Beispiel kantonale Verwaltungen,
Spitidler und grosse Firmen. Pioniere auf diesem
Feld gibt es bereits. Sowird seitanfangs 1993 in zahl-
reichen Betrieben der kantonalen Verwaltung Ba-
sel-Landschaft (vor allem in Spitdlern) Max Have-
laar-Kaffee ausgeschenkt, ebenso hat sich das Eu-
ropaparlament in Strassburg fiir Max Havelaar ent-
schieden, und auch im Bundeshauscafé wird seit
diesem Frithjahr Max Havelaar-Kaffee genossen.

Le marché suisse du café

| a Fondalion elle-méme a été surprise par le
succes de l'introduction du café Max Have-
laar sur le marché suisse. Pourtant il serait
peu réaliste, se basanl sur les résullats de
cette premiére année, de croire que le développe-
ment puisse continuer a ce rythme. A l'avenir, il sera
plus difficile de conquérir des parts supplémentai-
res du marché. Cependant, une augmentation reste
possible dans le domaine du commerce de détail.

En particulier en Suisse romande et au Tessin il
serait possible d'augmenter sensiblement la part de
marché en créant un mélange expresso au gott raf-
finé. Mais pour cela, il faudra renforcer le travail
d'information et de publicité, avant tout en Suisse
romande.

Il convient d'exploiter également les possibilités
avec de nouveaux détenteurs de licence, par exem-
ple les tenants de marques de café connues telles
que Movenpick, Mercure, Jacobs Suchard ou Chic-
co d'Oro.

D'autres possibilités, loin d'étre épuisées, sont re-
présentées par les consommalteurs institutionnels,
par exemple les administrations cantonales, les
hopitaux, les grandes entreprises privées. Il existe
déja des pionniers dans ce domaine. Depuis début
1993, du café Max Havelaar est servi dans de nom-
breux bureaux administratifs cantonaux balois. Il en
va de méme au Parlament Européen de Strasbourg,
qui a choisi le café Max Havelaar ainsi qu'au Café
Valloton du Palais Fédéral ou 1'on savoure aussi le
café Max Havelaar depuis ce printemps.

ln den ersten neun Monaten erhlelten Kleinbavern aus dem schweizerischen
Max Havelaar-Katfeeverkauf 5 Millionen Franken. Das entspricht einem
Mehrerlos von 2,5 Millionen Franken gegeniiber dem Weltmurkiprels. 5

Durant les 9 premiers mois, la vente en Suisse
de café Max Havelaar a rapporté aux petits
paysans 5 millions de francs. Cela représente
une recette supérievre de 2,5 millions de francs
par rapport au prix du marché mondial.
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Neuve Produkte

eben den Kalfeepflanzern suchen inzwi-

schen zahlreiche andere Kleinbauern den

Konlakt mit Max Havelaar. Deshalb halten

wir seit dem Herbst 1992 nach weiteren Pro-
dukten Ausschau, die das Max Havelaar-Giitesiegel
tragen konnten. Erste Abkldrungen mit moglichen
schweizerischen Lizenznehmern fanden bereits
statt. Gemeinsam mit unseren europdischen Part-
nerorganisationen begannen wir mit der Uberprii-
fung von Kleinproduzenten-Organisationen und
mit der Erarbeitung von entwicklungspolitischen
Kriterien fiir den Handel zur marktgerechten Ein-
fiihrung von Honig, Bananen, Schwarztee, Zucker,
Kakao und Schokolade. Mit der Lancierung eines
dieser Produkte kann im Verlauf von 1993 gerech-
net werden.

Internationale Zusammen-
arbeit

| achdem das Kaffeeabkommen per 31. Miirz
1993 definitiv gescheilert ist, verschlechlert
| sich die Situation fiir die Kleinbauern und
die vom Kaffee-Export abhéngigen Lénder
nochmals. Fortan existiert weder eine Quotenrege-
lung noch ein Mindestpreis fiir den Rohkaffee. Ini-
tiativen wie die Max Havelaar-Stiftung sind deshalb
notiger denn je.

Zur Verhesserung der Effizienz arbeitet die Max
Havelaar-Stiftung (Schweiz) mit anderen gleichge-
sinnten Organisationen zusammen. Im Moment
wird innerhalb dieser internationalen Zusammen-
arbeitan einheitlichen Kriterien fiir die Auswahl der
Produzenten sowie an den Mindestanforderungen
fiir den Handel geschliffen. Zudem soll die Uber-
priifung und die Begleitung der Produzenten koor-
diniert erfolgen.

Nationale Giitesiegel-Initiativen, mit denen die
Max Havelaar-Stiftung (Schweiz) kooperiert, gibt es
in folgenden europdischen Landern: Max Havelaar
Holland, Belgien, Frankreich, Fair Trade Founda-
tion England, Transfair Deutschland und Oster-
reich.

Nouveaux produits

on seulement des producteurs de café, mais
aussi de nombreux petits paysans désirent
entrer en contact avec la Fondation Max
Havelaar. C'est pourquoi, depuis l'automne
1992, la Fondation étudie d'autres produits sus-
ceptibles de porter le label de qualité Max Havelaar.
Les premiers contacts ont été pris avec des déten-
teurs de licence potentiels en Suisse. Avec ses par-
tenaires européens, la Fondation a commencé a
examiner des coopératives de pelits producteurs et
a élabhorer des crileres de politique de développe-
ment concernantl'introduction sur le «smarché équi-
table» de produits, tels que miel, bananes, thé noir,
sucre, cacao et chocolat. Le lancement de I'un de
ces produits sera probablement effectué au cours de
1993.

Collaboration internationale

pres l'échec définitif des négociations con-

cernant I'"Accord international sur le café &

Londres le 31 mars 1993, la situation s'est

encore détérioré pour les petits paysans et
les pays dépendants de l'exportation de café. Par
conséquent, la situation prévalant depuis juillet
1989 — absence de réglementation concernant les
quotas et de la fixation d'un prix minimum - restera
inchangée pour une période indéterminée. Les ini-
tiatives, comme celle de la Fondation Max Havelaar,
sont donc plus nécessaires que jamais.

Pour améliorer son efficacilé, la Fondation Max
Havelaar (Suisse) travaille avec d'autres organisa-
tions ayantlesmémes principes. Actuellement, dans
le cadre de cette coopération internationale, sont af-
finés des critéres unitaires sur le choix des produc-
teurs et les exigences a remplir. De méme, la coor-
dination du controle et du suivi des producteurs est
recherchée.

La Fondation Max Havelaar (Suisse) coopére avec
des organisations similaires dans les pays euro-
péens suivants: Max Havelaar Hollande, Belgique,
France, Fair Trade Foundation Angleterre, Trans-
fair Allemagne et Autriche.

Die Max Havelaar-Stiftung (Schweiz)
kooperiert mit: Max Havelaar Holland,
Belgien, Frankreich, Fair Trade Foundation
England, Transfair Deuvtschland und
Osterreich.
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La Fondation Max Have-
laar (Suisse) coopére
avec des organisations
similaires dans les pays
européens svivants:
Max Havelaar Hollande,
Belgique, France, Fair
Trade Foundation Angle-
terre, Transfair Alle-
magne et Autriche.




Wer erhiilt das Max Havelaar-
Giitesiegel?

1. Der Kaffee stammt ausschliesslich

von Kleinbauern-Genossenschaften, die

von der Max Havelaar-Stiftung sorgfiltig ausge-
wihlt und betreut werden. ;

2. Die Kaffeebauern erhalten einen fairen und exi-
stenzsichernden Preis (ungefihr das Doppelte des
heutigen Weltmarkipreises). Die Abnahme einer
vertraglich festgelegten Menge Kaffee wird garan-
tiert und zum Teil vorfinanziert.

3. Die Kaffeemischungen bestehen ausschliess-
lich aus hochwertigen Kaffeesorten, die maoglichst
umweltschonend angebaut werden.

Die Max Havelaar-Stiftung iiberwacht die Ein-
haltung dieser Bedingungen. Sie kontrolliert bei
Rostern und Kaffeehédndlern die Einhaltung der
Lizenzvereinbarungen. In Zusammenarbeit mit
europdischen Partnerorganisationen werden die
Produzenten vor Ort besucht, um zu iiberpriifen, ob
der Mehrpreis auch wirklich den Bauern zugute
kommt.

An das Max Havelaar-Giitesiegel sind fol-
Q gende Bedingungen gekniipft:

Wer pflanzt und produziert
Max Havelaar-Kaffee?

Partnerorganisationen der Max Havelaar-Stiftung
(Schweiz) per 23. Februar 1993

Bolivien: 1. FECAFEB (Federacién de Caficultores
Exportadores de Bolivia). Fiinf Kooperativen sind
FECAFEB angeschlossen.
2. MINGA LTDA. ‘

Brasilien: 1. ACARAM (Articulagao Central das As-
sociacoes Rurais de Ajuda Mutua)

2. Associacao dos Pequenos Produtores do Munici-
pio e Comarca de POCO FUNDO

Costa Rica: 1. COOCAFE (Consorcio de Cooperati-
vas Cafetaleras de Guanacaste y Montes de Oro
R.L.). Sieben Kooperativen sind COOCAFE ange-
schlossen.

2. COOPABUENA R.L.!

Kolumbien: CRIDEC (Consejo Regional Indigena de
Caldas)

Dominikanische Republik: 1. FEDECARES (Federa-
cion de Caficultores de la Region del Sur)
2. J.A.C. 'MSR ARNULFO ROMERO INC.!

Qui bénéficie du label de
qualité Max Havelaar?

Les conditions suivantes sont liées au la-
bel de qualité Max Havelaar:
1. Le café provient exclusivement de
coopératives de petits paysans sélec-
tionnées et supervisées avec soin par la Fondation
Max Havelaar.

2. Les producteurs de café regoivent un prix équi-
table, qui leur assure des conditions de vie décen-
tes (environ le double du prix du marché mondial
actuel). Ils obtiennent la garantie de pouvoir écou-
ler une certaine quantité déterminée de leur café,
qui est partiellement payée a l'avance.

5. Les mélanges sont faits uniquement avec des
calés de haute qualité, cultivés dans la mesure du
possible en respectant 1'environnement.

La Fondation Max Havelaar veille a I'application
de ces conditions en exercant un contrdle aupres
des preneurs de licence, des torréfacteurs et gros-
sistes de café. En collaboration avec les partenaires
européens, elle rend visite aux producteurs pour
s'assurer que le supplément est effectivement ver-
sé aux cultivateurs.

Qui produit du café
Max Havelaar?

Organisations partenaires de la Fondation Max Ha-
velaar (Suisse) au 23 février 1993

Bolivie: 1. FECAFEB (Federacién de Caficultores
Exportadores de Bolivia). Cinq coopératives font
partie de la FECAFEB.

2. MINGA LTDA.

Brésil: 1. ACARAM (Articulagao Central das Asso-
ciagoes Rurais de Ajuda Mutua)

2. Associagao dos Pequenos Produtores do Munici-
pio e Comarca de POCO FUNDO

Costa Rica: 1. COOCAFE (Consorcio de Cooperati-
vas Cafetaleras de Guanacaste y Montes de Oro
R.L.). Sept coopératives font partie de la COOCA-
FE.

2. COOPABUENA R.L..!

Colombie: CRIDEC (Consejo Regional Indigena de
Caldas)

République Dominicaine: 1. FEDECARES (Federacién
de Caficultores de la Regién del Sur)
2. J.A.C. 'MSR ARNULFO ROMERO INC.'
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Guatemala: 1. Asociacion Chajulense Va'l Vaq Quyol
2. «Grupo de los 14». Dem «Grupo de los 14» sind
19 Kooperativen angeschlossen.

3. 14 Genossenschaften von FEDECOCAGUA

4. Loma Linda

Haiti: COHAN-Bage (Comité de Coopération
Haitiano-Néerlandaise)

Honduras: AHPROCAFE (Asociacién Hondureiia de
Productores de Café)? LEie

Mexiko: 1. Unién de Ejidos de la Selva «Las Marga-
ritas», Ocosingo, Chiapas

2. Coalicion de Ejidos de la Costa Grande de Guer-
rero (Atoyac)

Die oben erwihnten Organisationen sind an die
Coordinadora Nacional de Organizaciones Cafeta-
leras (CNOC) angegliedert.

3. UCIRI (Uni6én de Comunidades Indigenas de la
Region del Istmo). Produzenten von biologischem
Kaffee

4. S.8.S. Indigenas de la Sierra Madre de Motozint-
la ISMAM). Produzenten von biologischem Kaffee
5. 16 Kooperativen, die der CEPCO (Coordinadora
Estadal de Productores de Café de Oaxaca) ange-
gliedert sind.

6. Weitere 5 Kooperativen, die der CNOC ange-
gliedert sind.

Nicaragua: 1. Unién de Cooperativas Agropecuarias
de San Juan del Rio Coco, Madriz, Nicaragua

2. Cooperativas del Tridngulo de Oro, Meseta de
Carazo, Nicaragua

Peru: 1. CECOOAG-NOR (Central de Cooperativas
Agrarias del Nor-Oriente)

2. Central de Cooperativas Agrarias Cafetaleras de
los Valles de Sandia CECOVASA

Tanzania: 1. Kagera Co-operative Union Ltd. (KCU)
2. Kilimanjaro Native Co-operative Union Litd.
(KNCU)

Ugundo: 1. Banyankole Kweterana Co-operative
Union Ltd (BKCU)

2. Bugisu Co-operative Union (BCU)

3. Masaka Co-operative Union (MCU)

4. Busoga Growers Co-operative Union (BGCU)

Venezveln: COPALAR'

Zaire: 1. CDI-Bwamanda (Centre de Développe-
ment Intégral)

L Einzelne Organisationen haben noch nicht den ganzen Prozess der Re-
gister-Anerkennung durchlaufen und sind deshalb erst provisorisch auf-
genommern.

2 Wird in Kiirze durch einzelne Basisgenossenschaften von AHPROCAFE
als MH-Partner ersetzt

¢ Diese Produzentenliste wird in Zusammenarbeit mit den anderen
europdischen Initiativen stidndig erweitert.

Guatémala: 1. Asociacién Chajulense Va'l Vaq Quyol
2. «Grupo de los 14». 19 coopératives font partie du
«Grupo de los 14».

3. 14 coopératives de la FEDECOCAGUA

4. Loma Linda

Huiti: COHAN-Bage (Comité de Coopération
Haitiano-Néerlandaise)

Honduras: AHPROCAFE (Asociacién Hondurena de
Productores de Café)?

Mexique: 1. Unién de Ejidos de la Selva «Las Mar-
garitas», Ocosingo, Chiapas

2. Coalicion de Ejidos de la Costa Grande de Guer-
rero (Atoyac)

Les organisations mentionnées ci-dessus sont affi-
liées a la Coordinadora Nacional de Organizaciones
Cafetaleras (CNOC).

3. UCIRI (Unién de Comunidades Indigenas de la
Regién del Istmo). Producteurs de café biolo-
gique

4. S.S.S. Indigenas de la Sierra Madre de Motozint-
la (ISMAM). Producteurs de café biologique

5. 16 coopératives qui sont affiliées a la CEPCO
(Coordinadora Estadal de Productores de Café de
Oaxaca).

6. 5 coopératives en plus qui sont affiliées a la
CNOC. ’

Nicuruguu: 1. Unién de Cooperativas Agropecuarias
de San Juan del Rio Coco, Madriz, Nicaragua

2. Cooperativas del Tridngulo de Oro, Mesela de
Carazo, Nicaragua

Pérou: 1. CECOOAG-NOR (Central de Cooperativas
Agrarias del Nor-Oriente)

2. Central de Cooperativas Agrarias Cafetaleras de
los Valles de Sandia CECOVASA

Tanzanie: 1. Kagera Co-operative Union Ltd. (KCU)
2. Kilimanjaro Native Co-operative Union Litd.
(KNCU)

Ouganda: 1. Banyankole Kweterana Co-operative
Union Ltd (BKCU)

2. Bugisu Co-operative Union (BCU)

3. Masaka Co-operative Union (MCU)

4. Busoga Growers Co-operative Union (BGCU)

Vénézuéla: COPALAR!

Zdire: 1. CDI-Bwamanda (Centre de Développe-
ment Intégral)

1 Certaines organisations n'ont pas encore effectué tout le processus
aboutissant a I'admission au registre des producteurs; ils y figurent donc
a titre provisoire.

2 Ce partenaire sera prochainement remplacé par des coopératives de
base d'AHPROCAFE.

* Cette liste des producteurs est mise a jour régulierement en collabora-
tion avec les partenaires européens,
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Wie werden die Max Have-
laar-Produzenten ausgewihlt
und iiberpriift?

Eine ganze Reihe von Kriterien miissen

erfiillt sein, damit eine Produzenten-Or-

ganisation Partner von Max Havelaar

werden kann. Die verschiedenen eu-
ropdischen Giitesiegel-Organisationen delegieren
eine Fachperson zu der Genossenschaft, die Antrag
auf Aufnahme im Produzenten-Register gestellt hat,
und holt anhand der festgelegien Kriterienliste
samtliche relevanten Informationen iiber die Pro-
duzenten-Organisation ein. Parallel dazu wird die
Produktequalitit des Kaffees von europdischen
Fachleuten geprifl.

Eine Kommission wertet sdmtliche Unterlagen
aus und entscheidet, ob die Produzenten-Organisa-
tion ins Register aufgenommen werden kann. Eu-
ropdische oder lokale Delegierte tiberpriifen da-
nach durch regelmissige Besuche vor Ort, ob und
wie die Kriterien eingehalten werden und in wel-
chen Bereichen Unterstiitzung zur Behebung all-
falliger Schwachstellen beziiglich Qualitat, Organi-
sation, Verwaltung oder Verarbeitung notig ist.

Die beschriebenen Kontrollmechanismen beru-
hen auflangjihriger Erfahrung. Um die Einhaltung
der Kriterien noch besser zu gewihrleisten, arbei-
tet die Kommission an einer Systematisierung der
Kontrollen und an einer noch intensiveren und ko-
stensparenden Arbeitsteilung zwischen ihren Ein-
zelorganisationen.

Die meisten der bis heute ins Register aufgenom-
menen Kaffee-Produzenten sind seit 4 Jahren Part-
ner von Max Havelaar (Holland). Einige der Produ-

zenten beliefern seit mehr als 10 Jahren den Alter- -

nativhandel.

Um die Glaubwiirdigkeit des Max Havelaar-Giite-
siegels in sdmtlichen Bereichen zu gewihrleisten,
sind wir verpflichtet, die Produzenten nach siren-
gen Massstidben zu beurteilen. Nachstehend fassen
wir die wichtligsten zusammen:

e Die Kaffeequalitit muss europidischen Normen
und Anforderungen entsprechen.

¢ Die Produzenten miissen iiber die Zielsetzungen
Ihrer Organisation und tiber die Verwendung des
Max Havelaar-Mehrerloses demokratisch mithe-
stimmen konnen.

¢ Die Produzenten miissen iiber eine Organisation
verfligen, welche sowohl eine effiziente Exportab-
wicklung wie auch eine lingerfristige 6konomische
und soziale Besserstellung/Entwicklung ihrer Mit-
glieder gewihrleistet.

® Vorwiegend Kleinbauernorganisationen konnen
Partner werden.

e Umweltfreundliche Anbau- und Verarbeitungs-
methoden sollen gefordert werden.
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Comment sont choisis et con-
trolés les producteurs de cafe
Max Havelaar?

Toute une série de conditions doivent

étre remplies pour qu'une coopérative de

producteurs puisse devenir partenaire de

la Fondation Max Havelaar. Les diverses
organisations européennes du label de qualité dé-
leguent une personne qualifiée pour étudier le dos-
sier de la coopérative ayant posé sa candidature afin
de figurer dans le registre des producteurs. Selon la
liste des criteres établis, cette personne recherche
toutes les informations sur la coopérative de pro-
ducteurs. Parallélement, la qualité du café est exa-
minée par des experts européens.

Une commission évalue toutes les données récol-
tées et décide si la coopérative de producteurs peut
étre inscrite dans le registre. Ensuite, des délégués
européens ou locaux examinent, par des visites ré-
gulieres sur le terrain, si les critéres sont respectés
et dans quels domaines il faudrait envisager un sou-
tien pour remédier a de possibles points faibles par
rapport a la qualité, I'organisation, I'administration,
la culture ou la transformation.

Les mécanismes de contrdle évoquésreposent sur
I'expérience acquise durant de nombreuses années.
Afin de respecter encore mieux l'application des
criteres, la commission travaille a une systématisa-
tion des controles et a une répartition du travail plus
intensive et moins colteuse entre chacune des or-
ganisations.

La plupart des producteurs de café inscrits dans
le registre sont partenaires de Max Havelaar (Hol-
lande) depuis 4 ans. Quelques producteurs appro-
visionnent le commerce alternatif depuis plus de 10
ans.

Afin de garantir la crédibilité du label de qualité
Max Havelaar dans tous les domaines, la Fondation
est tenue a examiner les producteurs selon des cri-
teres précis. Ci-dessous, un résumé des conditions
plus importantes:
¢ La qualité du café doit répondre aux normes et
exigences européennes. '

* Les producteurs doivent pouvoir décider démo-
cratiquement des objectifs fixés par leur coopéra-
tive et de l'emploi de 'excédent de revenu produit
par Max Havelaar.

® Les producteurs doivent disposer d'une coopéra-
tive garantissant aussi bien un déroulement effi-
cient de I'exportation qu'un développement écono-
mique et social de ses membres a long terme.

* [Les coopératives de petits paysans doivent étre
privilégiées en tant que membres.

¢ L.es méthodes de culture et de traitement respec-
tueux de l'environnement doivent étre encouragés.
* L.e développement de cultures d'autosubsistance
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Handarbeit: Das Fruchtfleisch wird von der Kaffeehohne getrennt / Travail manvel: la pulpe est séparée du grain de cofé

e Die Organisation fordert den Anbau von Grund-
nahrungsmitteln sowie die Produktediversifikation,
um die Kaffeetiberproduktion zu vermindern.
e Die Produzentenorganisation verpflichtet sich,
Max Havelaar jahrlich einen von einer unabhingi-
gen Kontrollstelle genehmigten Geschéftsabschluss
zu unterbreiten.

Der ausfiihrliche Kriterienkatalog ist bei der Ge-
schiifisstelle gratis zu beziehen.

et la diversification de la production, plutét que la
surproduction, doivent étre favorisés.
* Les coopératives de producteurs doivent s'en-
gager a souinettre annuellement a la Fondation
Max Havelaar le bilan et les comptes révisés par un
office de controle indépendant et reconnu.

La liste complete des conditions peut étre obtenue
gratuitement aupres de notre secrétariat.

Anhang Annexe



Wo erhalte ich Max Havelaar-

Kaffee?

Im Detailhandel erhalten Sie Kaffees mit dem
Max Havelaar-Giitezeichen,
¢ in sdmtlichen Verkaufsstellen von Coop, Epa,

Migros und Volg

e in allen Drittweltliden und vielen Bio- und

Detailverkaufsliden

¢ in den meisten Globus-, Jelmoli- und Waro-Filia-

len

¢ bei zahlreichen Rostern

Ou puis-je acheter du café
Max Havelaar?

Vous pouvez vous procurer du café avecle label Max
Havelaar:

¢ aupres de tous les points de vente de Coop, Uni-
prix, Migros et Volg

* aupres de tous les Magasins du Monde et de nom-
breux détaillants de produits biologiques

e aupres de la majorité des filiales de Globus, Jel-
moli et Waro -

e aupres de nombreux torréfacteurs

-~ =
Bravo (Bio) Bravo (Bio) Cooperacion (ooﬁemrién La Cadena
Bohnen 500 g gemahlen 500 g Bohnen 250 ¢ gemahlen 500 g Bohnen 250 g
Café en grains 500 g (afé moulu 500 g Café en grains 250 g Café mouly 500 g Café en grains 250 ¢
Marke /marque Lizenznehmer /preneur de licence e
Bravo (Bio) Fritz Bertschi AG Kaffee-Rosterei -
CH-4127 Birsfelden
$.0.5. Blaser Café Kaffee-Import u. Grossrosterei
CH-3001 Bern
Cooperacion Coop Schweiz
CH-4002 Basel
La Cadena Giger Cofé AG
CH-3073 Gumligen 0 .
Campesino (umresmo
Campesino A. Kuster Sirocco-Kaffee AG Grossrosterei FOh“9"_250 g B?'["Uh en 230 g
CH-8716 Schmerikon (afé en grains 250 g Café moulu 250 g
Amigos Migros
CH—8051 Zurich
Gracias Oetterli & Co. AG Kaffee-Rosterei

CH-4500 Solothurn

Baraza Mocca, Bio Classico
Bio Decaffeinato, Café Compafiero
Foresta, Nica Espresso

0s3
CH-2552 Orpund

Real Ernst Rickli AG
CH-8730 Uznach
Equinoxial La Semeuse torréfaction de café
CH-2301 La Chaux-de-Fonds
Campesino Campesino
Eviva Volg Bohnen 250 g coffeinfrei gemahlen 250 g coffeinfrei
CH-8400 Winterthur Café moulu 250 g détaféiné Café moulu 250 g décaféiné
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Amigos
Bohnen 250 g
Café en grains 250 g

Bio Clussico
Bohnen 1 kg
Café en grains 1 kg

Café Compaiiero
gemahlen 250 g
(afé moulu 250 g

Equinoxial
Bohnen 250 g
Café en grains 250 g

Amigos
gemahlen 250 g
Café moulu 250 ¢

Bio Classico
Bohnen 250 g
(afé en grains 250 ¢

Foresta
gemahlen 250 g
Cofé moulu 250 g

Eviva
gemahlen 250 g
Café moulu 250 g

Baraza Mocca

Bohnen 500 g
(afé en grains 500 ¢

.. .| I
Bio
Bio Classico

gemohlen 250 ¢
Café moulu 250 g

Nica Espresso
Bohnen 250 g
(afé en grains 250 g

Fiir Grossisten gibt es
weitere Roster;
die Adressen sind bei
der Stiftung erhiililich.

Pour les grossistes,
il existe encore
d'outres torréfacteurs,
dont les adresses
peuvent dire deman-
dées d la Fondation.
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Baraza Mocca
Bohnen 250 g
(afé en grains 250 g

i

72

h' -

Bio Decaffeinato
Bohnen 250 ¢
(afé en grains 250 ¢

Nica Espresso
gemahlen 250 g
Café moulu 250 g

Bio Decaffeinato
gemahlen 250 g
Café moulu 250 g

Real
Bohnen 1 kg
Café en grains | kg



Die Stiftung

Stiftungszweck

«Die Stiftung fordert den existenzsichernden und
umweltschonenden Handel mit benachteiligten
Produzenten und die Information tiber damit zu-
sammenhingende Entwicklungsfragen. Sie vergibt
namentlich ein Label zur Auszeichnung von Pro-
dukten aus Entwicklungsgebieten, welche Mini-
malbedingungen in sozialer und 6kologischer Hin-
sicht geniigen. Die Stiftung ist nicht gewinnorien-
tiert.» (Art. 2 des Stiftungsreglements)

Die Max Havelaar-Stiftung treibt selber keinen
Handel. Sie vergibt nur Lizenzen, vorerst an Roster
und Kaffeehiindler, die gegen die Entrichtung einer
Gebiihr das Max Havelaar-Giitezeichen fithren diir-
fen.

Stifterorganisationen

Brot fiir alle, Caritas, Fastenopfer, HEKS, Helvetas,
Swissaid. (Das Bundesamt fiir Aussenwirtschatftlei-
stet zudem einen Startbeitrag an die Max Havelaar-
Stiftung.)

Stiftungsriite

Urs A. Jaggi, Brot fiir alle

Alois Odermatt, Caritas Schweiz

Men Dosch, Fastenopfer der Schw. Katholiken
Alfred Fritschi, HEKS

Hans Joerg Zumsteg, Helvetas

Bruno Riesen, Swissaid

Richard Gerster, Arbeitsgem. der Hilfswerke

Kontrollstelle

Columbus Treuhand AG, Basel
(Mitglied der Treuhand Kammer)

La Fondation

Buts de la Fondation

«La Fondation encourage un commerce équitable
et respectueux de l'environnement avec des pro-
ducteurs défavorisés. Elle informe sur les questions
de développement liés a cette problémalique. Elle
délivre un label qui sert a désigner exclusivement
des produits en provenance du tiers monde et ré-
pondant aux conditions minimales fixées par la
Fondation Max Havelaar du point de vue social et
écologique. La Fondation est a but non-lucratif.»
(art. 2 du reglement de la Fondation)

La Fondation Max Havelaar ne se consacre pas
directement a la commercialisation de café. Elle dé-
livre uniquement des licences, avant tout a des
torréfacteurs et des commergants de café. Ceux-ci
peuvent utiliser le label de qualité Max en échange
de l'acquittement d'une taxe.

Organisations fondatrices

Action de Caréme, Caritas, EPER, Helvetas, Pain
pour le Prochain. Swissaid. (Le lancement de la
Fondation est cofinancé par 1'Office fédéral des af-
faires économiques extérieures.)

Membres du Conseil de Fondation

Urs A. Jiggi, Pain pour le Prochain

Alois Odermatt, Caritas Suisse

Men Dosch, Action de Caréme

Alfred Fritschi, EPER

Hans Joerg Zumsteg, Helvetas

Bruno Riesen, Swissaid -
Richard Gerster, Arbeitsgem. der Hilfswerke

Organe de contrile

Columbus fiduciaire SA, Bale
(membre de la Chambre fiduciaire)
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Geschiiftsstelle

Max Havelaar-Stiftung (Schweiz)
Fondazione Max Havelaar (Svizzera)

Grellingerstrasse 60
CH-4052 Basel
Telefon 061 311 05 00
Telefax 061 311 05 48

" Geschiftsleiter: Rolf Buser
Stv. Geschiftsleiter: Max Leuzinger
Sekretariat: Claudia Janett

Die Max Havelar-Stiftung (Schweiz)
wird getragen von:
Brot fiir alle, Caritas, Fastenopfer, HEKS,
Helvetas, Swissaid
Das Bundesamt fiir Aussenwirtschaft
leistet zudem einen Startbeitrag.

Bureau

Fondation Max Havelaar (Suisse)
Fondazione Max Havelaar (Svizzera)

Grellingerstrasse 60
CH-4052 Basel
Téléphone 061 311 05 00
Téléfax 061 311 05 48

Gérant: Rolf Buser
Gérant-adjoint: Max Leuzinger
Secrétariat: Claudia Janett

La Fondation Max Havelaar (Suisse) est
soutenue par les organisations d'entraide:
Pain pour le Prochain, Caritas, Action de
Caréme, EPER, Helvetas, et Swissaid.
Le lancement de la Fondation est cofi-
nancé par L'Office fédéral des affaires
économiques extérieures.
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