
 

Communiqué de presse 
 
Bâle, le 29 février 2008 
 
Le nouveau logo Max Havelaar arrive 
 
A partir du 1er mars, la Fondation Max Havelaar (Suisse) aura une nouvelle identité visuelle. 
Tous les produits portant son label seront munis d’un nouveau logo, et à terme d’un nouvel 
emballage. Bananes et fleurs inaugureront le processus, qui concerne une centaine de parte-
naires commerciaux. 
 
Le nouveau logo est identique à celui déjà adopté par toutes les organisations du commerce équita-
ble membres de FLO (Fairtrade Labelling Organizations International), dont fait partie la Fondation 
Max Havelaar. Vert, bleu et noir, ce logo représente une personne heureuse – producteur ou 
consommatrice de produits équitables. Créé en 2002 par Interbrand, il est solidement établi en Eu-
rope. L’appellation «Max Havelaar» est maintenue dans le logo et le nom de la fondation. 
L’organisation et les standards Fairtrade restent inchangés. 
 
Avantages du nouveau logo 
Avec cette identité visuelle modernisée, la Fondation Max Havelaar entend étoffer ses activités et 
toucher de nouveaux groupes de consommateurs. Priorités: développement du canal de la restaura-
tion, élargissement de l’assortiment du côté des articles de marque et qualité, poursuite de 
l’expansion dans le commerce de détail. Citation de Martin Rohner, directeur général: «Outre une 
identité visuelle plus moderne, il nous apporte beaucoup d’avantages pratiques. Les produits étran-
gers peuvent être introduits plus facilement en Suisse et inversement. La logistique des produits frais 
en est également simplifiée.» Cette relance s’accompagnera dès la semaine 13 d’une campagne 
publicitaire esthétiquement ambitieuse.  
Un logo unique sur le plan international constitue un préalable important à la croissance du com-
merce équitable. C’est là une étape logique dans l’histoire de Max Havelaar, déjà longue de 15 ans, 
au cours de laquelle la collaboration stratégique avec les organisations partenaires européennes et 
FLO a pris toujours plus d’importance. Les partenaires commerciaux de la Fondation Max Havelaar 
saluent la démarche. Le délai de conversion est de 18 mois. 
 
Martin Rohner vend les premières roses portant le nouveau logo à Bâle 
Toutes les roses qui seront vendues lors de l’action «Journée des roses» organisée le 1er mars 2008 
par Pain pour le prochain et l’Action de Carême en faveur de projets de lutte contre la faim, porteront 
le nouveau logo Max Havelaar. Martin Rohner, directeur général de la Fondation Max Havelaar, 
prendra part à cette vente entre 11 et 14 h à la Rümelinsplatz, à Bâle.  
Les roses proviennent d'une ferme productrice de fleurs certifiées Max Havelaar de Tanzanie. Les 
travailleuses et les travailleurs bénéficient de conditions de travail réglementées, ainsi que d'une 
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prime de commerce équitable pour des projets. La prime est consacrée aux soins médicaux et à 
l'éducation des enfants. 
 
 
Pour de plus amples informations: 
 
Service de presse (Didier Deriaz) tél. 024 425 56 33, d.deriaz@maxhavelaar.ch   
Logo et photos à télécharger librement: http://www.maxhavelaar.ch/fr/medien_info/pressebilder.php
 
 http://www.campagneoecumenique.ch
 
 
Max Havelaar en bref  
La Fondation Max Havelaar (Suisse) octroie un label à des produits issus de régions défavorisées du 
Sud, commercialisés sur une base équitable et cultivés en conformité avec des standards sociaux et 
dans le plus grand respect possible de l’environnement.  
Le respect des standards internationaux du commerce équitable est contrôlé par un organisme de 
certification indépendant FLO-CERT GmbH. Le label Max Havelaar existe pour les produits suivants: 
bananes, ananas, mangues, avocats, jus de fruits, café, thé, chocolat, cacao, miel, sucre, riz, fleurs et 
plantes, produits en coton. 
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